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Estratégias aplicadas ao agronegocio:
proposta de maximizacao do retorno
financeiro na compra e venda das principais
commodities agricolas

RESUMO

Este estudo teve como objetivo identificar quais estratégias podem ser utilizadas a fim de
obter um maior retorno financeiro na compra e venda a soja, o milho e o trigo, utilizando
estratégias matematicas e estatisticas, os melhores meses para a compra e venda dos trés
principais grdos comercializados pela Cooperativa Triticola de Sarandi Ltda (Cotrisal).
Portanto, foram utilizados dados histéricos de trés graos (soja, milho e trigo) negociadas na
cidade de Rio Grande, localizada no Estado do Rio Grande do Sul, no periodo de 03/2004 a
03/2016. Para a constatacdo dos melhores retornos foram utilizadas estratégias onde
simulou-se diversos meses para a compra e para a venda, individualmente por gréo,
orientadas pelas médias dos meses onde se identificou as maiores relevancias de valor. Os
principais resultados revelam, em relagdo aos meses onde tem-se uma otimizagdo nos
retornos, que: em relagdo a soja, a compra é efetuada em maio e a venda em janeiro,
obtendo-se um lucro de 147%; em relagdo ao milho, a compra é efetuada em maio e a venda
em fevereiro, obtendo-se um lucro de 176%; ja em relagdo ao trigo, a compra é efetuada
em fevereiro e a venda em junho, obtendo-se um lucro de 88%. O presente estudo
oportunizou disponibilizar novas formas de entender o funcionamento do mercado das
principais commodities agricolas e suas caracteristicas. Assim, é proposto uma melhor
forma de associagdo da compra e venda dessas commodities objetivando a maior
rentabilidade e frequéncia dos retornos financeiros para a cooperativa e associados.

PALAVRAS-CHAVE: Estratégias de negociagdo; Otimizagdo de retorno; Soja; Milho; Trigo.
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1 INTRODUCAO

Tem-se na agricultura um dos ramos que mais movimentam a economia
nacional. O PIB do agronegdcio compreende, além das atividades primarias
realizadas no estabelecimento, as atividades de transformacao e de distribuicdo e,
conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a
agricultura e o agronegdcio representaram cerca de 23% a 24% do PIB nacional
(IBGE, 2017).

Segundo Zuin e Queiroz (2015), as commodities (mercadorias) agricolas,
principalmente as de graos produzidos em ciclos anuais, dependem diretamente
da formacdo de estoques, sendo produzidos em épocas especificas e sendo
consumidas durante o ano todo, o que no Brasil é uma caracteristica negativa, pela
baixa capacidade de armazenagem de graos. Fazendo com que o produto nacional,
mesmo com alta qualidade, perca negociacdo pelo déficit de margem de
armazenagem.

O agronegdcio tem uma importante representatividade na economia de
pequenas e médias cidades brasileiras, por terem sua economia alicercada nessa
modalidade (GASQUES et al., 2004). Cada produto tem suas peculiaridades e
necessidades proprias de cada mercado, deste modo, o mercado de grdos ndo é
diferente, devido ao efeito da sazonalidade de oferta do produto e necessidade de
demanda a qual interfere no preco (NEVES, 2008). De acordo com Zylberstajn,
Neves e Caleman (2015), nas ultimas duas décadas a utilizacdo das andlises
econdmicas no estudo do funcionamento dos mercados, representou uma
importante contribuicdo para alinhavar politicas econdmicas, destacando assim, a
importancia da realizacgdo deste estudo para tragar novas estratégias de
comercializagdo de graos.

Nos dias atuais, a comercializagdo de graos é efetuada nos canais de
distribuicdo, na bolsa de valores diretamente a industria para exportagdo ou para
consumo préprio das empresas nos seus processos de consumos. Segundo Neves
(2000), os canais de distribuicdo sdo organizagBes envolvidas no fluxo de
commodities, auxiliando no processo em torno de produtos e servicos. E o
processo da distribuicdao que possibilita a transagao do produto desde sua origem
na propriedade até o consumidor final. Assim, as cooperativas se tornam o melhor
o canal de distribuicdo entre o produtor primario (agricultor) e a industria
transformadora.

Segundo Mendes e Padilha Junior (2007), a caracteristica fundamental dos
produtos agropecudrios é sua instabilidade, com elevado grau de volatilidade, por
diversos fatores, como: por ser producdo bioldgica, é afetado diretamente pelo
clima; dificil previsdo e controle, analisando sua oferta; sazonalidade; falta de
uniformidade na qualidade, entre outros fatores. Deste modo, todos esses fatores
interferem diretamente no valor de cotacdo dessas culturas, onde cada uma delas
pode determinar um aumento ou diminui¢do no valor agregado a ser pago. Assim,
percebe-se o quanto o valor dos produtos agropecuarios sofre oscilagdes durante
0 ano, mesmo sendo sempre o mesmo produto ofertado.

Dentro do mercado financeiro existem diversas estratégias matematicas,
estatistica, de palpite, ja testadas e sua eficiéncia ja foi comprovada. Conforme
Santos, Marios e Segatti (2009) o ROI (Retorno Sobre Investimento Operacional)
consiste em um instrumento para criacdo de estratégias de controle e analise
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baseado em indicadores. E basicamente o percentual obtido em um determinado
periodo sobre o investimento efetuado, sendo assim, esse instrumento estima
uma perspectiva muito préoxima a realidade obtida com a estratégia utilizada no
processo de negociacdo do investimento.

Nesse contexto, este trabalho tem por objetivo principal identificar quais
estratégias podem ser utilizadas a fim de obter um maior retorno na compra e
venda a soja, o milho e o trigo, utilizando estratégias matematicas e estatisticas,
os melhores meses para a compra e venda dos trés principais graos
comercializados pela Cooperativa Triticola de Sarandi Ltda (Cotrisal). Portanto,
foram utilizados dados histéricos de trés grdos (soja, milho e trigo) negociadas na
cidade de Rio Grande, localizada no Estado do Rio Grande do Sul, no periodo de
03/2004 a 03/2016. Para a constatacdo dos melhores retornos foram utilizadas
estratégias onde simulou-se diversos meses para a compra e para a venda,
individualmente por grao, orientadas pelas médias dos meses onde se identificou
as maiores relevancias de valor. A partir disso, é proposto uma melhor forma de
associacdo da compra e venda dessas culturas objetivando a maior rentabilidade
e frequéncia dos retornos financeiros.

2 METODOLOGIA

O estudo apresenta uma abordagem qualitativa e quantitativa, as quais sao
definidas por Hair Jr et al. (2005) como as que representam descri¢cées de coisas
sem a atribuicdo direta de nimeros e sdo mensuragcdes em que numeros sao
usados diretamente para representar as propriedades de algo, respectivamente.
Ainda, caracteriza-se como descritiva, que para para Gil (2002), as pesquisas
descritivas tém como objetivo primordial a descricdo das caracteristicas de
determinada populagdo ou fendmeno ou, entdo, o estabelecimento de relagdes
entre as variaveis.

O universo deste trabalho contempla as cotagdes da soja, do milho e do trigo,
em um espacgo de tempo de quase doze anos. Para os trés graos estudados, foram
analisadas séries temporais mensais, iniciando em margo de 2004 e finalizando em
marg¢o de 2016. O periodo utilizado para a realizagdo das estratégias, caracteriza-
se pelo maximo de dados obtidos, ndo obedecendo um padrao especifico pré-
determinado. A amostragem intencional, escolhida para a selegao das formas de
investimentos, que segundo Martins (2007), de acordo com determinado critério
é escolhido intencionalmente um grupo de elementos que irdo compor a amostra,
tal escolha foi efetuada por dois fatores principais: serem os grdos com maior
producao nacional e os principais de comercializacao da Cotrisal, cooperativa base
para o estudo.

A coleta dos dados das cotacdes foi efetuada na plataforma on-line Agrolink
(https://www.agrolink.com.br/cotacoes) na data de 05 de maio de 2016. As
cotacgOes dos graos encontravam-se na forma de média mensal por cidade, mas
para uma analise menos tendenciosa, mesmo tendo o valor utilizado
nacionalmente para a comercializacao dos graos venha na bolsa de valores, em
algumas cidades, a concorréncia entre duas ou mais empresas do mesmo ramo
acabam interferindo no valor local. Por isso a cidade escolhida foi Rio Grande,
localizada no Estado do Rio Grande do Sul, cidade portuaria, com menor influéncia
do comércio local no valor final comercializado pelos grdos. Para andlise e
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tabulacdo dos dados utilizou-se do Software Excel onde foi possivel realizar a
média e varia¢Ges dos dados coletados.

3 RESULTADO E DISCUSSAO

Este capitulo destina-se a apresentar os resultados apurados através das
analises descritivas das estratégias adotadas. Primeiro apresenta-se a
representacdo das estratégias elaboradas identificando os meses de compra e
venda dos graos. Apds, sao apresentadas as cotacdes médias ao longo dos meses
e dos anos e a variacao sazonal da cotacdo das culturas e, por fim, a analise e o
percentual de retorno ao final no investimento inicial das culturas.

3.1 Estratégias para identificar os melhores meses de compra e venda do grao

Apds a definigdo do universo de pesquisa e os meios onde seriam coletados
os dados, delimitado espaco-tempo das cotacdes selecionadas, foram efetuadas
as tabulacdes para analise das estratégias. Ressalta-se que todas estratégias foram
baseadas em um investimento inicial de RS 1.000,00. Assim, as cotacdes foram
separadas por cultura, tabuladas anualmente nas linhas e mensalmente nas
colunas, onde apds a verificagdo das médias anuais e mensais, identificaram-se os
meses em que os valores cotados foram mais propensos a compra e a venda, sendo
entdo elaboradas as estratégias. Na Tabela 1, tém-se a representacdo das
estratégias elaboradas identificando os meses de compra e venda do grao.

Tabela 1 - Representacdo das estratégias identificando os meses de compra e
venda do grao

Estratégias da Soja Estratégia do Milho Estratégia do Trigo
Estratégia Més da Més da Estratégia Més da Més da Estratégia Més da Més da
compra venda compra venda compra venda
1 Abril Novembro 1 Margo Setembro 1 Julho Junho
2 Abril Dezembro 2 Marco Outubro 2 Agosto Junho
3 Abril Janeiro 3 Marco Novembro 3 Setembro Junho
4 Abril Fevereiro 4 Marco Dezembro 4 Outubro Junho
5 Abril Margo 5 Marco Janeiro 5 Novembro Junho
6 Maio Novembro 6 Marco Fevereiro 6 Dezembro Junho
7 Maio Dezembro 7 Abril Setembro 7 Janeiro Junho
8 Maio Janeiro 8 Abril Outubro 8 Fevereiro Junho
9 Maio Fevereiro 9 Abril Novembro 9 Marco Junho
Fre 1290 Maio Marco 10 Abril Dezembro 10 Abril Junho
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11 Junho | Novembro 11 Abril Janeiro 11 Maio Junho
12 Junho | Dezembro 12 Abril Fevereiro
13 Junho Janeiro 13 Maio Setembro
14 Junho Fevereiro 14 Maio Outubro
15 Junho Margo 15 Maio Novembro
16 Maio Dezembro
17 Maio Janeiro
18 Maio Fevereiro

Fonte: Elaborado pelos autores.

Todas as estratégias partem do investimento inicial, de RS 1.000,00. Assim,
tendo o valor obtido reinvestido ano a ano nos meses pré-selecionados a partir das
médias previamente obtidas, determina-se assim, as estratégias a serem testadas
para a soja milho e trigo, na busca da otimizacdo dos lucros.

3.2 Estratégias para compra e venda da soja

Na Tabela 2, sdo apresentadas as cotacdes médias ao longo dos meses e dos
anos para a cultura da soja.

Tabela 2 - CotagGes médias para a cultura da soja ao longo da série temporal 2004/2016 realizada mensalmente

ANO JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAID JUNHO JULHO  AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO
2016 71,6657

2015 56,6907 55,6737 60,0172 59,1233 57,2642 57,9628 61,5629 64,8137 69,0592 72,0625 71,2137 70,2052
2014 61,8307 61,3194 62,8381 61,4241 61,4476 61,403 57,7991 57,5588 54,1506 54,2005 57,4749 58,5242
2013 60,1132 56,732 54,2453 51,2587 52,7482 58,2958 60,0837 59,0522 63,1708 63,4433 64,8517 65,1907
2012 66,798 66,9942 69,3583 75,0114 71,848 65,1812 56,6668 53,977 50,9634 45,8106 42,294 41,972
2011 44,6908 44,8849 43,0525 41,5964 40,2739 40,6801 40,5608 41,3443 43,7439 42,2553 41,3245 40,806
2010 38,4233 34,6757 32,0391 31,6267 31,9699 32,5076 34,1392 36,8517 38,0546 39,8339 42,5463 44,1623
2009 43,3417 44,2186 41,2643 43,6527 45,4917 45,2255 42,8687 42,9887 41,8283 41,1193 40,9549 40,4875
2008 40,4589 43,533 43,6954 41,3616 41,345 44,3478 46,7106 40,7546 41,8478 41,2113 41,3938 41,0572
2007 27,7059 28,3438 28,1665 26,7123 26,4346 27,0199 27,4488 29,6467 33,8835 35,5977 37,0644 38,9736
2006 25,7087 24,5111 22,7376 22,0104 22,7371 23,9619 23,7472 23,3694 23,1931 24,9539 27,6505 28,3921
2005 29,8087 27,3999 31,118 30,2204 28,357 29,0678 28,587 27,878 26,463 25,029 24,4693 25,3932
2004 50,0455 48,7279 47,493 40,7781 37,5474 34,9411 35,5496 32,2154 31,9385

Média Meses 47,27469 44,38966  44,88148  44,39383  43,95085 43,86929 43,14352 42,76468 43,49232 43,14523  43,63138  45,01491

Fonte: Elaborado pelos autores.

Destacam-se os valores em cor cinza, 0s quais representam os valores
maximos e azul os valores minimos pagos, em cada més dentro dos anos
analisados, para a cultura do milho. Assim, analisa-se os meses de relevancia que
foram utilizados para realizagdo das estratégias analisadas.

No Grafico 1, é possivel verificar a variagao sazonal da cota¢do dos valores,
indicando os meses com as menores e maiores cotacdes para a realizacao das
estratégias anteriormente mencionadas.
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Gréfico 1 - Variagdo sazonal da cotagdo dos valores médios para a cultura da soja

48,00
47,50
47,00
46,50
46,00
45,50
45,00
44,50
44,00
43,50
43,00
42,50

Média mensal por ano

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Meses do ano

Fonte: Elaborado pelos autores.

O Gréfico 1 representa a sazonalidade do preco na média mensal dentro dos
anos apresentados. Pode-se observar assim que existe uma grande variacdo, o que
torna a cultura a mais arriscada, dentre as abordadas nesse trabalho, para a
realizacdo dos investimentos. Com tamanha variacdo as chances de fracasso
aumentam, ja que a confianca na estratégia diminui.

Na Tabela 3, pode-se identificar o percentual de retorno ao final do
investimento inicial de R$1.000,00 em um periodo de tempo de 12 anos. Onde os
valores apresentados na tabela se referem ao percentual de retorno obtido em
cada estratégia ao final da série temporal estabelecida.

Tabela 3 - Percentual de retorno ao final no investimento inicial da cultura da soja
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Estratégia Lucro adquirido no
periodo analisado
(%)
12 74
22 95
32 124
42 81
52 60
62 86
72 107
82 147
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92 99
102 76
112 78
122 99
132 135
142 89
152 67

Fonte: Elaborado pelos autores.

Observa-se assim, que a estratégia que proporciona maior retorno, na
otimizacdo do lucro é a oitava estratégia, com uma potencializacdo do lucro de
147% sobre o investimento inicial, onde a compra do grao é efetuada no més de
maio e a venda é realiza no més de janeiro. Caracterizando uma tendéncia de
mercado, onde nos meses que antecedem a colheita, onde a oferta do grao
diminui, a demanda do mercado ocasiona uma elevacao no valor.

Contudo, essa é apenas a principal estratégia a ser ofertada como a mais
favordvel, podendo-se utilizar das demais estratégias mencionadas, que também
obtiveram retorno liquido satisfatério. Podendo ser utilizada pela cooperativa,
como meses base, na negociacdo direta com a bolsa de valores e o
associado/produtor, que ambos tém em comum a otimizagdo dos recursos na
comercializagdo dos graos.

3.3 Estratégias para compra e venda do milho

Na Tabela 4, estdo apresentadas as cotagcdes médias ao longo dos meses e dos
anos para a cultura do milho.

Tabela 4 - CotagBes médias para a cultura do milho ao longo da série temporal 2004/2016 realizada

mensalmente

ANO JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAIO JUNHO  JULHO AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO
2016 30,049 34,1623 36,4641

2015 22,8404 22,4603 22,951 22,9217 21,5858 20,9259 21,2886 22,0039 23,8048 26,1239 26,9017 27,7621
2014 21,6524 22,2677 23,7986 24,6627 23,8492 22,2794 20,4697 19,8611 19,6012 19,7533 21,6414 22,9878
2013 27,7658 27,6627 26,541 24,1499 22,6409 22,0195 21,51 20,4672 20,6419 20,5075 20,7766 21,1893
2012 24,8073 25,4061 25,145 24,0375 22,4579 21,8398 22,9115 26,1481 26,7028 26,4389 27,3305 28,4496
2011 23,3456 24,7996 25,0164 = 25,4443 25,1634 25,2141 25,0698 24,8686 25,0376 24,8011 24,6414 23,7472
2010 16,549 15666 15,3541 15,2077 15,2317 15,6352 15,3518 16,2678 18,3242 20,0707 22,1113 22,6773
2009 20,34 20,5914 18,9405 18,4493 19,1964 19,4185 18,3305 17,5795 16,8317 16,5923 17,1188 16,7627
2008 25,3667 24,0938 23,9886 23,6833 23,6389 23,2034 24,1958 21,897 20,784 19,6559 18,309 18,2336
2007 18,7148 18,3271 17,8629 16,9172 16,5113 16,4762 16,5621 17,8768 20,7785 21,5522 23,4263 26,2748
2006 14,6381 14,7255 13,5052 12,5684 13,4234 14,5282 14,4429 13,9055 14,2029 15,6378 17,2678 18,4387
2005 15,6819 15,9089 17,1538 17,9389 17,6276 17,2608 17,1637 16,9286 16,5083 15,6303 14,5057 14,0307
2004 17,5722 19,4868 20,2459 19,0091 17,7122 16,9135 16,9779 164078 15,7828

Média Meses 21,81258 22,172617 21,8687231 20,455642 20,131033 19,817508 19,58405 19,5398 20,016317 20,264308 20,817775 21,8685273
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Destacam-se os valores em cor cinza, os quais representam os valores
maximos e azul os valores minimos pagos, em cada més dentro dos anos
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analisados, para a cultura do milho. Assim, analisa-se os meses de relevancia que
foram utilizados para realizacdo das estratégias analisadas.

No Grafico 2, é possivel verificar a variacao sazonal da cota¢do dos valores,
indicando os meses com as menores e maiores cotagdes para a realizagdo das
estratégias anteriormente mencionadas.

Grafico 2 - Variacao sazonal da cotacdo dos valores médios para a cultura do milho
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Percebe-se uma baixa variacdao dos valores no decorrer do ano, indicando a
cultura como uma alternativa menos arriscada que a anteriormente citada. Essa
variagdo minima pode ser vista como uma alternativa estavel, onde as chances de
perda dos investimentos caracterizam-se menores. Na Tabela 5, a seguir, pode-se
identificar o percentual de retorno ao final no investimento inicial de R$1.000,00
em um periodo de tempo de 12 anos, para cada estratégia utilizada. A tabela
representa a otimizagao do valor investido no final do periodo estudado.

Tabela 5 - Percentual de retorno ao final no investimento inicial da cultura do milho

Estratégia Lucro adquirido no
periodo analisado (%)
1a -0,226
28 19
32 64
4a 114
52 -11
62 132
72 12
Pagina | 204
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92 84
102 139
112 113
122 141
132 21
1423 43
152 99
162 158
172 143
182 176

Fonte: Elaborado pelos autores.

Pode-se identificar na tabela um padrdo de ganhos bem distintos, onde
observamos ganhos altamente lucrativos, mas também de resultados negativos
que representam perda sobre o valor investido. A decima oitava estratégia
apresentada é a mais satisfatdria encontrada, com percentual de ganho de 176%,
onde a estratégia se caracteriza na compra no més de maio e a venda é efetuada
no més de fevereiro, indicando como a cultura anterior uma tendéncia de
mercado, onde a curva de demanda correlaciona-se com os picos de producdo do
grao.

3.4 Estratégias para compra e venda do trigo
Na Tabela 6, estdo apresentadas as cotagcdes médias ao longo dos meses e dos

anos para a cultura do trigo. Utilizando-se das cotacGes obtidas, destacando-se os
valores minimos e maximos e a média dos meses para os graos.

Tabela 6 - Cotacdes médias para a cultura do trigo ao longo da série temporal 2004/2016 realizada mensalmente

ANO JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAIO JUNHO JULHO  AGOSTO SETEMBRO QUTUBRO NOVEMEBRO DEZEMBRO
2016 34,5886 35,2207 35,4753
2015 26,8039 27,1047 27,2576 29,8062 31,1876 30,6433 30,0001 30,7555 31,7091 33,4012 34,1128 34,1096
2014 36,3143 35,8524 36,1956 37,7067 37,2031 35,17 32,6889 29,861 27,2721 26,3908 26,496 26,3823
2013 33,6915 33,9056 33,3206 33,0338 32,8711 33,0811 34,824 37,5558 40,9662 42,276 39,6744 37,2155
2012 23,7452 23,3978 23,6598 24,2367 24,5897 24,7683 25,5137 27,399 29,6547 29,9562 30,8531 31,9886
2011 23,2554 24,2616 24,9246 25,1295 25,1147 25,0852 25,0912 24,8768 24,7707 24,5836 24,4758 24,2025
2010 22,7939 22,8075 22,8055 22,6891 22,3685 22,1547 21,4527 21,7269 23,0483 23,2075 23,0686 22,9813
2009 25,1793 26,2436 26,4593 25,9271 25,7935 25,7528 24,9274 23,8881 23,2474 23,1498 23,0539 22,943
2008 29,3955 30,6824 33,5497 37,4967 38,0383 37,3855 35,5802 30,9817 27,4751 26,3521 25,5165 24,5014
2007 25,66 25,714 24,7924 24,7929 25,3132 25,7342 26,4344 28,5694 31,6803 31,2934 29,0514 28,1459
2006 15,3671 15,4356 15,0142 18,7601 18,8643 15,2374 19,5215 19,9842 21,1447 24,7131 27,1247 26,4608
2005 29,8062 15,6098 21,3199 23,5505 23,2918 20,3684 19,9715 18,8616 17,934 18,1115 15,0341
2004 24,2907 26,4508 28,6268 29,9106 27,7931 25,2621 23,5285 21,7538 20,918

Média Meses 27,55008 27,01964 27,15886  27,46501 27,77188 28,08452 27,0163 26,736  26,94656 27,08429  26,87139 27,12464
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Fonte: Elaborado pelos autores.

Destacam-se os valores em cor cinza, os quais representam os valores
maximos e azul os valores minimos pagos, em cada més dentro dos anos
analisados, para a cultura do milho. Assim, analisa-se os meses de relevancia que
foram utilizados para realiza¢do das estratégias analisadas.
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Neste caso, a variancia de valor é baixa, entdo preferiu-se realizar o processo
de compra em apenas um més e venda nos outros onze meses. Contudo,
observando a lacuna de valores, onde a cotagdo ndo pode ser apurada,
ocasionando uma falha na analise, todas as estratégias iniciaram-se no ano de
2005, diferente dos outros graos que iniciaram em 2004.

No Grafico 3, é possivel verificar a variacdo sazonal da cotacdo dos valores,
indicando os meses com as menores e maiores cotacdes para a realizacao das
estratégias anteriormente mencionadas.

Grafico 3 - Variacao sazonal da cotacdo dos valores médios para a cultura do trigo
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Fonte: Elaborado pelos autores.

O Gréfico 3 representa as médias mensais aplicadas em todos os anos da série
temporal, onde depois da tabulacdo foram calculados por média simples dos
valores. A figura 3 expressa uma caracteristica bem particular da cultura,
apresentando uma variagdo de valores extremamente baixa o que ocasionou em
uma estratégia deferente da aplicada anteriormente, onde neste caso, apenas
usou-se para a venda o més com o maior valor médio de comercializagdo do grao.

Assim identificando a cultura que proporciona maior confianga de
investimento, jd que sua varia¢cdo proporciona uma baixa probabilidade de perda.
O que transforma a cultura, na mais indicada dos trés presentes neste trabalho,
para a realizacdo de investimentos, pela alta confiabilidade proporcionada pela
baixa variacdo de precgos, no decorrer do ano. Assim, dentre todas as estratégias
propostas, pode-se identificar como as determinadas para a cultura do trigo como
mais estaveis. Tracando assim uma base de investimentos confidveis e rentdveis,
baseados nessa cultura. Podendo também a associas as demais culturas abordadas
nesse trabalho.

Na Tabela 7, a seguir, pode-se identificar o percentual de retorno ao final do
investimento inicial de R$1.000,00 em um periodo de tempo de 11 anos. Tendo
como base os dados e resultados obtidos na Tabela 6 e Figura 3 anteriormente
comentados.
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Tabela 7 - Percentual de retorno ao final no investimento inicial da cultura do trigo
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Estratégia Lucro adquirido no
periodo analisado (%)
12 61
22 67
32 53
42 45
52 52
62 65
72 39
82 88
92 62
102 28
118 27

Fonte: Elaborado pelos autores.

Observando-se assim, que a estratégia que proporciona maior retorno, na
otimizagdo do lucro é a oitava estratégia, com uma otimiza¢do de lucro de 88%
sobre o investimento inicial, onde a compra do grao é efetuada no més de
fevereiro e a venda é realiza no més de junho.

Através da conclusdo de cada andlise, pode-se identificar uma caracteristica
bem particular na comercializacdo de graos, a conhecida lei da oferta e demanda,
onde antes da época de colheita, onde ha uma diminuicdo nos estoques tem-se
um aumento significativo do valor de comercializagdo, ja nas épocas onde o
produto encontra-se em grande quantidade, pds colheita, tem-se valores
menores, ja que a oferta do produto é maior que a demanda o valor para a
comercializacdo segue a mesma tendéncia.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Diante das evidéncias apresentadas, onde o objetivo de identificar quais
estratégias de compra e venda podem ser utilizadas a fim de obter um maior
retorno na compra e venda a soja, o milho e o trigo comercializados pela
Cooperativa Triticola de Sarandi Ltda (Cotrisal), oferecendo ao investidor e a
cooperativa uma ferramenta de comercializagdo que maximize sua riqueza, foi
possivel encontrar resultados de importante relevancia para o estudo.

Através das analises das cotagGes foi possivel identificar que no caso da soja a
compra no més de maio e a venda no més de janeiro concede a maior rentabilidade
dentro das estratégias propostas. Obedecendo uma tendéncia de mercado de
oferta e demanda, baseada na safra dos grdos. No caso do milho a estratégia que
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melhor responde as expectativas é aquela onde a compra é efetuada no més de
maio e a venda no més de fevereiro, chegando ao topo da rentabilidade do
investimento nessa cultura. Este é o grdao que mais rendeu retorno entre os trés,
chegando a quase 200% no periodo estudado. Uma possibilidade muito rentavel e
de garantia de retorno 6tima, ja que os valores das cotacbes seguem um padrao
de estabilidade, com pouca variancia entre os meses, se tornando muito seguro.
Para o trigo, a maior rentabilidade obtida veio da estratégia onde a compra é
efetuada em fevereiro e a venda em junho. Como nesta estratégia, teve-se
peculiaridades especificas para a realizacdo das estratégias, é importante ressaltar
gue mesmo com um numero menor de estratégias, a qual foi escolhida como
destaque se mostra satisfatdria as perspectivas iniciais deste trabalho.

Podemos identificar nos destaques de rentabilidade das culturas que no caso
da soja e do milho a compra é efetuada em um ano e a venda no ano seguinte,
pelas culturas serem de verao, tem-se o maior retorno econémico no periodo pré
colheita da safra. Contudo no caso do trigo, cultura de inverno, a compra e a venda
ocorrem no mesmo ano, no periodo onde as culturas de verdo estdo em seu auge
de cotacdo o trigo estd em baixa. Formando um ciclo anual, onde o valor investido
tem retorno quase que imediato. Assim, pode-se identificar uma possibilidade de
associacdo dos investimentos entre os graos, na comercializacdo das culturas de
verdo onde o retorno vem apenas no ano seguinte, diferente da cultura de inverno,
onde o investimento completa seu ciclo de compra e venda no mesmo ano.

Uma sugestdo de propbe-se consiste na forma de reinvestimento, onde o
valor obtido na cultura de inverno ser reinvestido nas culturas de verdo, onde o
retorno é maior. Sendo essa uma das melhores formas encontradas de associar as
culturas. Também, sugere-se uma associagdo direta entre duas delas.
Primeiramente associando a soja com o trigo, uma cultura de verdo com uma
cultura de inverno, possibilitando o reinvestimento, ou alternando os
investimentos. Como segunda possibilidade, sugere-se associar o milho e o trigo,
também uma cultura de verdao e uma de inverno, semelhante a sugestado anterior.
Possibilitando esse reinvestimento ou alternagdao dos recursos. Como Uultima
sugestdo, tem-se a associag¢ao das duas culturas de verao, a soja e o milho, onde a
possibilidade proposta em intercalar as culturas, investido cada ano em uma
diferente.

Como indicacdo para estudos futuros sugere-se uma elaboracdo de um
numero maior de estratégias na mesma linha apresentadas no presente estudo,
bem como o uso de outras culturas relevantes associando conjuntamente ao custo
de producdo, o que tornaria o valor de retorno ainda mais préoximo do almejado
pelos investidores. Ainda se sugere, elaborar as estratégias segundo os valores
cotados em demais cidade ou cooperativas. Assim dando ao associado uma
perspectiva mais préxima de sua realidade no dia-a-dia. Ainda, a possibilidade de
formacdo de carteiras mais especificas, com estratégias tracadas dia a dia, onde
pode-se direcional além do més de exceléncia, os dias em que o preco se apresenta
mais favordvel.

Como principal meio de captacdo de recursos da cooperativa em estudo, o
presente estudo oportunizou disponibilizar novas formas de entender o
funcionamento do mercado e suas caracteristicas. Assim tendo como base as
estratégias apresentadas, é possivel otimizar os recursos e os retornos aos
principais beneficidrios da boa administracdo dos investimentos dos graos da
cooperativa, os associados.
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Strategies applied to agribusiness:
proposed maximization of financial return
on purchase and sale of major agricultural
commodities

ABSTRACT

This study aimed to identify which strategies can be used to obtain a higher financial return
on soybean, corn and wheat, using mathematical and statistical strategies, the best months
for the purchase and sale of the three main grains commercialized by Cooperativa Triticola
de Sarandi Ltda (Cotrisal). Therefore, historical data of three grains (soy, corn and wheat)
traded in the city of Rio Grande, located in the State of Rio Grande do Sul, between 03/2004
and 03/2016 were used. In order to verify the best returns, strategies were used to
simulate several months for the purchase and sale, individually by grain, guided by the
averages of the months in which the highest values were identified. The main results show
that, in relation to the months where there is an optimization in the returns, that: in
relation to soy, the purchase is made in May and the sale in January, obtaining a profit of
147%; in relation to corn, the purchase is made in May and the sale in February, obtaining
a profit of 176%; already in relation to wheat, the purchase is made in February and the
sale in June, obtaining a profit of 88%. The present study made it possible to provide new
ways of understanding the functioning of the market for the main agricultural commodities
and their characteristics. Thus, a better way of associating the purchase and sale of these
commodities is proposed, aiming at greater profitability and frequency of financial returns
for the cooperative and associates.

KEY WORDS: Trading strategies; Return optimization; Soy; Corn; Wheat.
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