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“‘Hi, Barbie”: a internet cor-de-rosa e
provocacoes sobre o feminismo liberal

RESUMO

Este estudo analisa o aumento do volume de noticias sobre o filme Barbie (2023) na
imprensa online, via Google, relacionando-o ao feminismo liberal. Aborda como a
representacdo da feminilidade na cultura popular se conecta aos ideais de igualdade de
género desse movimento, analisando publicidade, recepcao do filme e narrativas midiaticas
sobre feminilidade. Destaca a interagcdo entre cultura popular, midia online e movimentos
sociais, revelando a influéncia reciproca entre narrativas mididticas e debates sobre género
e feminismo.

PALAVRAS-CHAVE: Barbie. Feminismo. Jornalismo de entretenimento. Comunicagdo social.
Producao cultural.
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INTRODUCAO

A grande maioria dos lares brasileiros, ultrapassando os 90%, possui acesso a
internet, conforme dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)
(NERY e BRITTO, 2022). O celular desponta como o dispositivo mais utilizado,
presente em 99,5% dos domicilios pesquisados, seguido por televisio e
computador, embora em menor proporg¢ao, com 44,4% e 42,2%, respectivamente.
Esses numeros, relativos a 2021, apontam para um panorama tecnolégico em
constante evolugdo, sugerindo possiveis aumentos em 2023, conforme indicado
por Rosas e Carneiro (2023).

Os autores referidos destacam um notavel crescimento no acesso a internet
nos lares brasileiros, passando de 70,9% em 2016 para 91,5% em 2022. Esse
aumento reflete diretamente no nimero de usuarios da rede, totalizando 161,6
milhdes de pessoas com 10 anos ou mais, representando 87,2% da populagdo
nessa faixa etdria (ROSAS e Carneiro, 2023, s/p). Esse contexto evidencia uma
crescente integracao da populacdo brasileira com as tecnologias digitais, trazendo
consigo novas oportunidades e desafios para o pais.

Segundo o Centro Regional para o Desenvolvimento de Estudos sobre a
Sociedade da Informacgdo (CETIC), em 2022 aproximadamente 142 milhdes de
brasileiros utilizaram a internet diariamente ou quase todos os dias (COMITE
EXECUTIVO DE TECNOLOGIA DA INFORMACAO E COMUNICACAO, 2022). Tais
numeros consolidam a comunicacdo online como uma realidade inegdvel,
intensificando a competicdo pela atenc¢do do publico no jornalismo, em que cada
cligue é disputado com fervor. O Brasil conta com pelo menos 5617 veiculos
jornalisticos digitais, todos buscando altos indices de audiéncia para atrair
anunciantes, conforme o Atlas da Noticia (2023).

Nesse contexto, a otimizacdo para mecanismos de busca, como o Google por
exemplo, e 0 acompanhamento das tendéncias nas redes sociais, emergem como
elementos essenciais. Um exemplo recente é o filme Barbie (2023), da Warner Bros
Pictures, que despertou grande interesse entre os internautas mesmo antes do
lancamento oficial, destacando a importancia de manter-se alinhado com os
interesses e movimentos do publico online.

Quando se trata do Google como mecanismo de busca, é importante
compreender que ele emprega mais de 200 critérios de analise para classificar os
resultados das pesquisas realizadas em seu site. Para se destacar e aparecer no
topo dos resultados, hd uma estratégia essencial chamada Search Engine
Optimization (SEO), que consiste na otimizacdo dos conteddos para os
mecanismos de busca (AVIS, 2019, p. 110). Os mecanismos de busca
desempenham um papel crucial na experiéncia online das pessoas, permitindo que
encontrem informagdes relevantes em meio a vasta quantidade de conteudo
disponivel na internet.

Vale pontuar que o Google é um dos mecanismos de busca mais populares e
amplamente utilizado em todo o mundo, mas existem outros, como o Bing da
Microsoft, o Yahoo! Search e o Baidu na China, entre outros. Esses mecanismos de
busca funcionam por meio de algoritmos complexos que analisam milhGes de
paginas da web e as indexam com base em diversos critérios, como relevancia,
autoridade, atualidade e muitos outros fatores. Quando um usudario faz uma
consulta de pesquisa, o0 mecanismo de busca retorna uma lista de resultados

R. Dito Efeito, Curitiba, v. 15, n. 26, p. 1-15, jul./dez. 2024.



rde

revista dito efeito

Pégina | 3

classificados de acordo com sua relevancia percebida. No ambito do jornalismo,
geralmente sdo utilizados critérios de noticiabilidade para determinar quais
eventos merecem destaque nas manchetes. Fraser Bond (2005), citado por
Gislaine Silva, enumera alguns desses critérios.

O autor enumera doze situagdes a que denomina valores jornalisticos
das noticias, e que podem ser assim resumidas: referentes a pessoa
de destaque ou personagem publico (proeminéncia); incomum
(raridade), referente ao governo (interesse nacional); que afeta o
bolso (interesse pessoal/econdmico), injustica que provoca
indignagdo (injustica); grandes perdas de vida ou bens (catastrofe);
consequéncias universais (interesse universal); que provoca emogao
(drama); de interesse de grande nimero de pessoas (numero de
pessoas afetadas); grandes somas (grandes quantias em dinheiro);
descoberta de qualquer setor (descobertas/invencdes) e assassinato
(crime/violéncia). (BOND, apud SILVA, 2005, p. 10)

Retomando o filme Barbie (2023), é notavel o seu interesse por parte de um
vasto numero de pessoas, o que o torna significativo dentro dos critérios de
noticiabilidade. A Barbie, icOnica boneca da Mattel, tem sido uma figura central na
cultura popular ha décadas, representando ndao apenas um brinquedo, mas
também um simbolo de aspiraces, padrdes estéticos e mudancgas sociais. No
entanto, o ponto de discussdo aqui € compreender como este filme se tornou um
dos temas mais buscados globalmente e no Brasil durante sua semana de estreia,
dominando as manchetes.

Diante disso, este texto tem como propdsito tracar um paralelo entre o
surgimento em massa de noticias sobre o filme Barbie (2023) na imprensa online
e o conceito de “feminismo liberal”. O citado audiovisual trata-se de uma
adaptacdo em live-action da famosa boneca, que suscitou debates e analises sobre
diversos aspectos, desde sua representacdo de feminilidade até sua abordagem
das questdes de igualdade de género e empoderamento feminino. Portanto, além
de ser uma producdo cinematografica, ele se tornou um objeto de estudo e
reflexdo sobre os valores e ideais que permeiam a sociedade contemporanea.

BARBIECORE

Apds o langamento do filme no Brasil em 27 de julho de 2023, o fenémeno
“Barbie” tomou conta das redes sociais brasileiras, gerando mais de um milhdo de
mengdes entre veiculos de comunicacdao e influenciadores digitais, conforme
apontado pelo Buzzmonitor, uma plataforma de monitoramento (SCHNAIDER,
2023). Esse impacto significativo deu origem ao termo “Barbiecore”, um estilo
cultural inspirado na estética da famosa boneca, destacando o rosa como a cor
predominante.

Lourenco (2023) salienta que “Barbiecore” vai além das estampas da
personagem, enfatizando a intensidade do rosa, especialmente o rosa-choque
vibrante. Quanto mais ousado, mais caracteristico do “Barbiecore” ele é. Além
disso, o Google ndo ficou indiferente a popularidade do filme Barbie (2023): ao
inserir o termo na caixa de busca, os usuarios sdo recebidos com uma animacao
exclusiva, demonstrando como o filme transcendeu as telas para influenciar até
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mesmo as experiéncias online, solidificando seu impacto cultural e social de forma
ainda mais ampla.

Figura 1: Animacdo Google na busca por “Barbie”

barbie
Imagens | Shopping = Videos  Noticias | Filmes | Boneca == Original | Desenho | Classificagio Todososfiltros v Ferramentas

Aproximadamente 3.230.000.000 resultados (0,55 segundos)

Ver resultados Barbie

relacionados % Figurante
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| Barbie

[i2) 2023 - Comédia/Drama - 1h 54m §
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Tudo Barbie - Mattel | Shop

Discover a wide selection of Barbie Toys cn Mattel.com. shop all Barbie dolls, playsets, ] v n

dollhouses and more today! Mattel Brasil
Compraringressos Assisti Quero assistir

[ Videos

'71 Barbie | Trailer Dublado
Barbie | Trailer Dublado | 240

YouTube - Warner Bros. Pictures Brasil

2 de jun. de 2023 80% gostaram desse filme

Usuérios dc'Google

G 9
Barbie | Trailer Teaser 2 Dublado
Depois de ser expulsa da Barbieland por ser uma boneca

YouTube - Wamner Bros. Pictures Brasil de aparéncia menos do que perfeita, Barbie parte para o
4 de abr. de 2023

mundo humano em busca da verdadeira felicidade.
Fonte: Captura de tela do Google, 10 agosto 2023.

Idealizada em 1959 por Ruth Handler, esposa de Elliot Handler, um dos
fundadores da Mattel, a boneca Barbie recebeu seu nome em homenagem a filha
do casal, Barbara, carinhosamente apelidada de Barbie. Ruth percebeu que sua
filha adorava trocar as roupas de suas bonecas, porém, naquela época, nao havia
opcdes no mercado que refletissem uma adolescente como inspiracdo, apenas
bonecas bebés (SOUZA, 2023). Em termos de vendas, a boneca tornou-se um
sucesso absoluto. Segundo dados da BBC citados por Souza (2023), a cada 3
segundos, uma Barbie é vendida em algum lugar do mundo. Essa popularidade
massiva ao longo das décadas reflete ndo apenas a criatividade de Ruth Handler,
mas também a capacidade da Barbie de se adaptar e se reinventar para
permanecer relevante na cultura popular.

Em 2009 as vendas dessa boneca corresponderam a um quinto do
faturamento da Mattel, num total de US6,4 bi. Em 2019 somente as
Barbies princesas faturaram 16 milhdes de reais no Brasil. No mundo,
em média, 58 milhdes de unidades dessa boneca sdo vendidas por
ano, totalizando mais de um bilhdo de bonecas vendidas desde a sua
criacdo. (SOUZA, 2023, s/p)

A primeira versao da Barbie apresentava um mai6 listrado preto e branco, um
corpo modelado com uma cintura fina e pernas longas, trazendo medidas perfeitas
e até mesmo irreais, que foram ajustadas ao longo de sua histdria (SOUZA, 2023).
Essa edicdo inicial ja destacava a capacidade da boneca de trocar e combinar
acessorios de acordo com as tendéncias da moda da época, um aspecto que se
tornou um simbolo duradouro da Barbie. Além disso, ela representava uma mulher
branca, de cabelos loiros, magra e elegantemente vestida. Embora essa estética
tenha sido inicialmente bem-sucedida, o avanco dos debates feministas sobre a

representacdo irreal do feminino trouxe a tona preocupacoes.
Pégina | 4

R. Dito Efeito, Curitiba, v. 15, n. 26, p. 1-15, jul./dez. 2024.



rde

revista dito efeito

Essas discussdes foram intensificadas pela mudanca de lideranca na empresa
— Bdrbara Handler, a inspiracdo da boneca, se afastou em 1975 — o que resultou
em um periodo desafiador para os negdcios. De acordo com a revista Forbes, em
2014, a Barbie registrou seu menor volume de vendas em 25 anos, totalizando
apenas USS 900 milhdes (DELLATTO, 2023). Mas o que levou a essa queda nas
vendas? A resposta envolve uma combinacdo de fatores, incluindo mudangas nas
percepcdes culturais sobre aimagem corporal ideal, o surgimento de concorrentes
no mercado de brinquedos e uma demanda crescente por representa¢des mais
diversificadas e inclusivas na industria do entretenimento.

A Barbie sempre foi considerada o exemplo da mulher perfeita, com um
slogan empoderador: “You can be anything”. No Brasil, a Mattel, empresa
responsavel pela fabricacdo e venda da Barbie, traduziu esse slogan para “Vocé
pode ser o que quiser”. Ao longo dos anos, a Barbie desempenhou diversas
profissdes, como professora, surfista e médica. No entanto, até 2014, a maioria
das bonecas representando essas profissdes eram predominantemente brancas.

O capitalismo desempenhou um papel importante na introducdo da
diversidade na linha da Barbie. Embora as meninas continuem sendo incentivadas
a brincar com bonecas, as consumidoras que compravam esses produtos
comecaram a adotar uma visdo mais critica em relacdo a representacdo da imagem
feminina.

Em 2016, a identidade visual da marca Barbie passou por uma reformulacado,
um processo conhecido pelos publicitarios como “rebranding”. A Barbie tradicional
ainda estava presente, liderando como sempre, mas gradualmente foram
introduzidos novos tons de pele e diferentes tipos de corpos.

A Mattel estava, de certa forma, capacitando mulheres que ndo se pareciam
com a Barbie original. No entanto, é importante questionar se essa mudanca
realmente representava um empoderamento. Como Joice Berth (2018, p. 13)
aponta, o empoderamento é uma pratica social construida historicamente e ndo
pode ser uma pratica individual. Portanto, ndo faz sentido dizer que a Barbie pode
se empoderar. O verdadeiro empoderamento estd ligado a libertagdo social, ou
seja, a libertacdo das mulheres como um todo.

Mesmo quando vocé se sente, individualmente, mais livre, se esse
sentimento ndo é um sentimento social se vocé ndo é capaz de usar
sua liberdade recente para ajudar os outros a se libertarem através
da transformacao global da sociedade, entdo vocé sé esta exercitando
uma atitude individualista no sentido do empowerment ou da
liberdade. Deixe-me aprofundar um pouco mais nessa questdo do
empowerment. [...] Enquanto que o empowerment individual ou o
empowerment de alguns alunos ou a sensagao de ter mudado, ndo é
suficiente no que diz respeito a transformacao da sociedade como um
todo, é absolutamente necessario para o processo de transformacgao
social. [...] Sua curiosidade, sua percepgdo critica da realidade sdao
fundamentais para a transformacgdo social, mas nao sdo, por si sos,
suficientes. (FREIRE; SHOR in BERTH, 2018, p. 31)

O reposicionamento da marca Barbie ja havia despertado a atencdo dos
internautas e da midia. Durante a pandemia da Covid-19, por exemplo, a Dra.
Pagina | 5 Jaqueline Gdes, uma pesquisadora brasileira que fez parte da equipe responsavel
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pelo sequenciamento do virus, foi imortalizada como uma boneca Barbie. Além
dela, outras cientistas também foram homenageadas pela Mattel.

Além dela, estdo sendo homenageadas a professora Sarah Gilbert,
cocriadora da vacina AstraZeneca; Amy O'Sullivan, enfermeira do
pronto-socorro que tratou o primeiro paciente com covid-19 em Nova
York; Audrey Cruz, médica de primeira linha em Las Vegas; Chika Stacy
Oriuwa, psiquiatra canadense que "lutou contra o racismo sistémico
na area de saude", de acordo com a empresa, e Kirby White, médica
australiana que desenvolveu uma bata cirurgica para trabalhadores
da linha de frente. (PANCINI, 2021, s/p.)

ONDA ROSA

O pico de popularidade das buscas pela palavra “Barbie” no buscador do
Google entre os usudrios brasileiros ocorreu precisamente durante a semana de
lancamento do filme, atingindo seu apice no dia da estreia. Ja no que diz respeito
ao recorte especifico das pesquisas de noticias, o ponto mais alto foi observado no
dia seguinte ao lancamento, conforme ilustrado nos quadros a seguir.

Figura 2 e 3: Busca pela palavra Barbie Google Trends

Brasil ¥ 20/07/2023 - 27/07/2023 ~ Todas as categorias ¥ Pesquisa na Web
Interesse ao longo do tempo @ s O <L
20 de jul. 23 de jul 26 de jul
Brasil ¥ 20/07/2023 - 27/07/2023 ¥ Todas as categorias ¥ Pesquisa de noticias ¥
Interesse ao longo do tempo @ L O <

0 de jul 23 dejul. 26 de jul.

Fonte: Captura de tela Google Trends, 10 agosto 2023.

Como mencionado anteriormente, os sites de noticias dependem de audiéncia

para atrair anunciantes, seguindo uma légica semelhante a do mundo analdgico,

Pagina | 6 mas com um alcance potencial muito maior e sem restricdes de espago ou tempo.
Os jornalistas, por sua vez, sdo orientados pelo interesse publico. Essa combinacdo
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resultou no indexamento de 6.120 conteldos em lingua portuguesa relacionados
a Barbie pelo Google durante a semana de estreia do filme, entre 20 e 27 de julho.

Google barbie

< Todas Imagens Videos

Figura 4 : Indexacdo conteldos Barbie.

Ao realizar uma busca especifica no Google, é evidente como os conteudos
elaborados por jornalistas estabelecem uma conexao entre o filme Barbie (2023)
e o feminismo, muitas vezes abordando ambos os temas de forma conjunta. Essa
relacdo entre a iconica boneca e o movimento feminista tem sido explorada de
varias maneiras, desde analises criticas sobre a representacdo feminina no filme
até reflexdes sobre como a boneca pode refletir e influenciar as percepcdes
contemporaneas de feminilidade e empoderamento.

Figura 5: Busca por termo “Barbie feminista”

barbie feminista
@ + Comparar

Interesse ao longo do tempo @ s O <

Fonte: Captura de tela Google Trends, 10 agosto 2023.

A relagcdao entre o universo da Barbie e os principios do feminismo oferece
insights valiosos sobre os desafios enfrentados pelas mulheres na sociedade atual,
destacando o papel influente da cultura popular na formacao de ideias sobre
género. No entanto, essa conexdo vai além do simples empoderamento, sendo
também influenciada pela industria cultural e pelo capital. Para entender melhor
essa relagdo complexa, é importante analisar as criticas ao feminismo liberal, como
faremos a seguir.

FEMINISMO LIBERAL

Pagina | 7
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No primeiro volume de O Segundo Sexo, Simone de Beauvoir (2016) aborda
as relacdes de género sob a dtica do materialismo histérico. Para a autora, “a
consciéncia que a mulher adquire de si mesma nado é definida unicamente pela
sexualidade” (BEAUVOIR, 2016, v.2, p. 83). Dentre os diversos fatores que
influenciam nessa dindmica, destaca-se a estrutura econétmica da sociedade.
Inicialmente, meninos e meninas tém experiéncias semelhantes até o desmame.
No entanto, a medida que crescem, a educagdo comeca a moldar seus
comportamentos de acordo com as expectativas de género.

Em verdade, a influéncia da educacdo e do ambiente aqui é imensa.
Todas as criangas tentam compensar a separagdo do desmame atras
de condutas de seducdao e de exibicdo. Ao menino obrigam a
ultrapassar essa fase, libertam-no de seu narcisismo fixando-o no
pénis; ao passo que a menina é confirmada na tendéncia de se fazer
objeto, que é comum a todas as criancas [...]. Assim a passividade que
caracterizara essencialmente a mulher “feminina” é um traco que se
desenvolve nela desde os primeiros anos. (BEAUVOIR, 2016, v. 2, p.
24)

A ideia de que “ninguém nasce mulher”, amplamente difundida na industria
cultural, sugere que as nocdes de feminino e masculino sdo moldadas pela
educacdo e pela sociedade, baseadas em projecdes e expectativas relacionadas ao
sexo bioldgico dos individuos. No Brasil, em 2022, a entdo ministra da Familia e dos
Direitos Humanos, Damares Alves (Republicanos), afirmou que “menino veste azul
e menina veste rosa” (UOL, 2022). Essa declaracdo ilustra claramente a teoria
apresentada por Beauvoir (2016), ja que a entdo ministra estava reforcado papeis
gue sdo assimilados a partir de elementos sociais.

A boneca Barbie desempenha um papel instrutivo ao fornecer padrdes de
beleza e estética considerados atrativos. No entanto, a fabricante percebeu,
especialmente apds 2014, a necessidade de tornar a boneca mais “empoderada”.
Para alcancar esse objetivo, era preciso distanciar a Barbie do movimento
feminista. A ideia era que uma Barbie empoderada teria mais apelo comercial do
gue uma Barbie feminista. Essa estratégia reflete uma tendéncia observada
também na linguagem académica, que substituiu termos como “patriarcado” ou
“feminismo” pelo mais neutro “relacGes de género”.

Cremos, entdo, que género dificulta a compreensdo da problematica
que envolve as relagdes sociais do sexo [...] isso provoca um sério
problema politico em termos de desdobramentos para o feminismo,
afinal ndo podemos, em nenhuma situagdo, seu sujeito politico
central: a mulher. Sem esse sujeito, o movimento feminista perde seu
sentido e dilui o seu propdsito. (CISNE, 2015, p. 67)

A boneca empoderada, como um produto de consumo, precisava ser
facilmente reconhecida em qualquer lugar do mundo. Esse conceito ainda é
fundamental em teorias relacionadas a branding ou construcdo de marcas, pois,
para ser rentavel, um produto deve ser uniformemente identificado e reconhecido
em diferentes culturas e mercados. A homogeneiza¢do da imagem e identidade da
boneca Barbie permitiria a fabricante garantir sua presenca global e maximizar seu
potencial de lucro.
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Os produtos da industria cultural, ainda mais uniformizados e
estandardizados do que alguma vez o poderda ser um dos seus
amadores, teriam o direito de ao mesmo tempo impedir essa
identificacdo, para a qual tendem. A questdo sobre o que a industria
cultural traz aos homens é, certamente, demasiado ingénua e o seu
efeito muito menos especifico do que o sugere a forma da
interrogacdo. A época vazia preenche-se com o vazio, ndo produz
falsa consciéncia, s6 a que ja existe permanece dificilmente tal qual é.
(ADORNO, 1993, p. 275)

A premissa do capitalismo em busca de lucro ndo se limitou as prateleiras das
lojas de brinquedos, onde os modelos da Barbie j& exerciam uma influéncia
significativa, muitas vezes criando esteredtipos inalcancaveis. Essa légica também
se estendeu ao mundo cinematografico, quase como se fosse uma tentativa de
retratar e refletir sobre as consequéncias desse fenémeno.

A apropriacdo neoliberal do discurso feminista do empoderamento
associado ao processo de despolitizacdo do movimento é vendido por
empresas e corporacdes de “livre mercado” e comprado por (pseudo)
progressistas que falham na compreensao critica das relagGes sociais
estipuladas dentro de uma sociedade capitalista. (SIQUEIRA, 2020, p.
98)

O feminismo liberal, nesse sentido, se apropria de conceitos da teoria classica,
mas continua a servigo do patriarcado. Enquanto busca incorporar elementos de
igualdade e empoderamento feminino dentro do sistema existente, muitas vezes
falha em desafiar as estruturas de poder fundamentais que perpetuam a
desigualdade de género.

Como observado por Lara (2019), esse tipo de feminismo é mais facilmente
aceito e consumido pelo mainstream, pois ndao representa uma ameaga
significativa ao status quo. E considerado menos “radical” em comparagdo com
uma abordagem mais contestadora, e muitas vezes é promovido e vendido pelo
proprio mercado que se beneficia da manutengao do patriarcado.

CONSIDERAGOES FINAIS

O jornalismo é primordialmente guiado pelo interesse publico, mas também
pode ser influenciado por valores-noticia, como o interesse do publico. No caso do
filme Barbie (2023), os meios de comunica¢do desempenharam o papel de porta-
vozes de um produto cultural. Antes mesmo de seu langamento, o filme gerou
grande expectativa na internet, impulsionada por influenciadores e disseminada
pela midia em geral. As editorias de negdcios também contribuiram, discutindo
detalhes dos bastidores, como o volume de tinta rosa usado nas gravacgoes.

Na era da internet, os meios de comunicacdo transcendem fronteiras
territoriais, tornando-se ferramentas essenciais para a divulgacdo e consumo de
discursos e produtos do mercado. A motivac¢do por tras da producdo do filme foi o
declinio nas vendas da boneca Barbie, que representou uma queda de 33% no
quarto trimestre de 2022 em comparac¢do ao ano anterior. Diante desse cenario,
era necessario agir. Antes mesmo do lancamento do filme, as vendas da Barbie
comegaram a aumentar, especialmente aquelas que incluiam acessorios -
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registrando um crescimento de 13% entre 10 e 16 de julho deste ano (MENDES,
2023).

Assim, o que une o jornalismo ao filme sdo questdes econdmicas que vao além
da qualidade artistica do produto. Enquanto o jornalismo busca publicar
conteldos que correspondam as preferéncias dos internautas, os produtores do
filme conseguiram reposicionar a boneca Barbie entre os mais vendidos - e, ao
mesmo tempo, modernizaram a imagem da personagem para torna-la mais
“empoderada”.
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“Hi, Barbie”: the pink internet and
provocations on liberal feminism

ABSTRACT

This study analyzes the increase in news coverage about the film Barbie (2023) in the online
press, using Google as a tool, and relates it to liberal feminism. It explores how the
representation of femininity in popular culture connects to the ideals of gender equality
promoted by this movement, examining aspects such as advertising, the film’s reception,
and media narratives on femininity. The study highlights the interaction between popular
culture, online media, and social movements, revealing the reciprocal influence between
media narratives and debates on gender and feminism.

KEYWORDS: Barbie. Feminism. Entertainement journalism. Social communication. Cultural
production.
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